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L'analisi dell'informazione televisiva "al tempo del Covid" porta con sé diversi 

concorrenza dei social e delle piattaforme è ormai spietata; il rapporto tra gli sforzi 
comunicativi delle istituzioni per gestire l'emergenza e la tendenza dei media e della 
politica a mettere al centro le dinamiche di spettacolarizzazione e concorrenza; 
la capacità del sistema dell'informazione di adattarsi all'eccezionalità della 
situazione e di creare le condizioni per un nuovo equilibrio da attuarsi al momento
 dell'auspicato ritorno alla normalità.
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