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AALLBBEERRTTOO  PPAASSTTOORREE  

CCUURRRRIICCUULLUUMM  AACCCCAADDEEMMIICCOO 

 

 

 

11))  DDAATTII  AANNAAGGRRAAFFIICCII  EE  IINNFFOORRMMAAZZIIOONNII  GGEENNEERRAALLII 

 

 

              

Maturità Classica. 

 

Laurea in Economia e Commercio conseguita presso l'Università degli Studi "La 

Sapienza" di Roma con la votazione di 110/110 e lode. 

 

 

 

 

22))  CCUURRRRIICCUULLUUMM  AACCCCAADDEEMMIICCOO   

 

 

2001 - oggi 

Professore Ordinario di Economia e Gestione delle imprese presso la 

Sapienza Università di Roma, Facoltà di Economia, Dipartimento di 

Management, dove insegna “Strategie d’impresa”, e “Marketing”. 

 

2021 – oggi 

Delegato della Rettrice per il Placement, Sapienza Università di Roma 

 

2006 - oggi 

Direttore del “Master Universitario in Marketing Management” della 

Sapienza Università di Roma, Facoltà di Economia, Dipartimento di 

Management. 

 

2016 - oggi 

Chief Editor della collana di Management edita da Mc Graw Hill. 

 

2016 – oggi 

Chief Editor della “International series in advanced management studies - 

ISAMS” edita da Springer in collaborazione con la Società Italiana di 

Management. 
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2019 - oggi 

Co-Editor in Chief della rivista “Sinergie. Italian Journal of Management”, 

Official Journal della Società Italiana di Management 

 
2013 - 2019 

Presidente (e fondatore) della Società Italiana di Management - SIMA, 

Società scientifica dei docenti di Economia e gestione delle imprese Italiani 

(SSD 13/B2). 

 

2019 - oggi 

Membro del Consiglio Direttivo della Società Italiana di Management - 

SIMA, in qualità di Former President. 

 

2010- oggi 

Membro del Collegio dei Docenti del Dottorato di Ricerca in 

“Management, Banking and Commodities Science”, della Sapienza 

Università di Roma, Dipartimento di Management. 

 

2015-oggi 

Co-Chair della International Marketing Trends Conference – IMTC, Paris-

Venice, ESCP Business School 

 

2019 

Chair del Convegno annuale SIMA-Società Italiana di Management 

“Management and sustainability. Creating shared value in the digital era”, 

Sapienza Università di Roma 15-16 giugno 2019.  

 

2017, 2018, 2020, 2021, 2022 

Membro del Comitato scientifico del Convegno annuale SIMA-Società 

Italiana di Management (2017, Università Federico II di Napoli; 2018, 

Università Cà Foscari di Venezia; 2020, Università di Pisa; 2021, Università di 

Palermo; 2922, Università Bocconi). 

 

2017 – 2019 

Membro del Consiglio Direttivo dell’Accademia Italiana di Economia 

Aziendale – AIDEA 

 

2010 - 2013 

Direttore del Dipartimento di Management, Sapienza Università di Roma 
Il Dipartimento annovera 50 docenti appartenenti a 7 diversi settori scientifico-disciplinari e 

13 unità di personale amministrativo. Gestisce 2 corsi di Laurea, 3 corsi di Laurea Magistrale, 

3 dottorati di ricerca, 3 master, 2 corsi di formazione superiore. Svolge attività di ricerca 
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applicata, formazione e consulenza per istituzioni e imprese. Partecipa a 5 centri di ricerca 

interdipartimentali della Sapienza. 

 

2005-2009 

Coordinatore del Dottorato di Ricerca in Economia e Finanza nel Governo 

dell’Impresa, della Sapienza Università di Roma, Facoltà di Economia, 

Dipartimento di Management. 

 

2006 - 2013 

Membro del Consiglio Direttivo della “Società Italiana di Marketing” 

 

2012 - 2013 

Presidente del Premio Marketing per l’Università della Società Italiana di 

Marketing (già Premio Philip Morris per il Marketing) 

 

2010 - 2011 

Professore a contratto di “Strategie di comunicazione” presso l’Università 

L.U.I.S.S. 

 

2002 - 2007 Coordinatore del “Master Universitario in Marketing 

Management” della Sapienza Università di Roma, Facoltà di Economia, 

Dipartimento di Scienze della Gestione d’Impresa. 

 

1999 - 2009 

Membro della Giunta direttiva del Dipartimento di “Scienze della gestione 

d’impresa” della Sapienza Università di Roma. 

 

2005 - 2008 

Professore a contratto di “Marketing Management” presso l’Università 

L.U.I.S.S. 

 

2002 - oggi 

Titolare degli insegnamenti  

- “Product offering management” 

- “Politica distributiva, Trade marketing, Retail marketing”  

- “Marketing Communication”  

- “Market driven management” 

- “Business Administration” 

al “Master Universitario in Marketing Management” della Sapienza 

Università di Roma, facoltà di Economia, Dipartimento di Management. 
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2001 – 2005 e 2009  

Professore a contratto di “Economia e tecnica della pubblicità” presso 

l’Università L.U.I.S.S.  

 

1999 – 2001 

Professore Associato (II fascia) presso la Sapienza Università di Roma (corso 

di laurea di Latina), dove ha insegnato Economia e gestione delle imprese, 

Management, Marketing. 
 

1998 - 1999 

Professore a contratto presso l'Università degli Studi della Tuscia per l'anno 

accademico '98-'99, incaricato dell’insegnamento di Economia e gestione delle 

imprese commerciali. 

 

1997- 1998 

Ricercatore di Economia e Gestione delle Imprese presso l'Istitituto di 

Economia e Tecnica delle imprese industriali commerciali e di pubblica utilità 

della Sapienza Università di Roma. 

 

1996 - 1997 

Professore a contratto presso l'Università degli Studi di Macerata per l'anno 

accademico '96-'97, incaricato dell’insegnamento di Economia e gestione delle 

imprese. 
 

1993 - 1994 

Professore a contratto presso l'Università degli Studi di Macerata per l'anno 

accademico '93/'94, incaricato dell’insegnamento di Marketing internazionale. 
 

 

ALTRE ATTIVITA’ ACCADEMICHE 

 

2017 – oggi 

Membro della “Marketing all of Fame Academy” dell’American Marketing 

Association New York. 

 

2002 – 2007. Membro del Nucleo di Valutazione della Facoltà di Economia 

della Sapienza Università di Roma. 
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PROGETTI DI RICERCA 
 
2020 

Responsabile del progetto di ricerca “Sustainable Leadership in Europe”, finanziato da CEC European 

Managers. 

 

2019 

Responsabile del Progetto di ricerca della Sapienza Università di Roma su “…” 

 

2015 

Responsabile del Progetto di ricerca della Sapienza Università di Roma su “Digitization of integrated 

marketing communication. An exploratory analysis” 

 

2014 

Responsabile del Progetto di ricerca CERMES su “La comunicazione integrata online offline. Le sfide per gli 

advertiser” 

 

2012 

Responsabile del Progetto di ricerca della Sapienza Università di Roma su “Destination brand personality: 

tratti, dimensioni e determinanti” 

 

2011 

Responsabile del Progetto di ricerca della Sapienza Università di Roma su “L’innovazione delle straetegie di 

branding in rete” 

 

2010 

Responsabile del Progetto di ricerca della Sapienza Università di Roma “Il ruolo del Country of origin effect 

nelle strategie competitive e nei processi di consumo. Un’indagine empirica in Italia.” 

 

2009 

Responsabile del Progetto di ricerca dell’Ateneo Federato di Scienze umanistiche giuridiche ed economiche 

dell’Università degli Studi “La Sapienza” su “Convergenza multimediale e brand architecture: un’analisi delle 

dinamiche evolutive nel settore delle TLC”. 

2008 

Responsabile del Progetto di ricerca dell’Ateneo Federato di Scienze umanistiche giuridiche ed economiche 

dell’Università degli Studi “La Sapienza” su “Le prospettive di sviluppo per le medie imprese nelle dinamiche 

evolutive del grocery”. 

 

2007 

 Responsabile del Progetto di ricerca dell’Ateneo Federato di Scienze umanistiche giuridiche ed economiche 

dell’Università degli Studi “La Sapienza” su “Il country of origin effect: aspetti teorici e prospettive 

applicative per il Made in Italy” 
 

2006 

Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su 

“Il governo della business identity” 
 

2004-2006 

Progetto di ricerca di interesse nazionale (PRIN): “Quale nuova impresa pubblica nell’Unione europea”. 

Responsabile dell’Unità operativa dell’Università La Sapienza 
 

2005 

Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su 

“Il ruolo delle PMI commerciali nelle dinamiche evolutive della distribuzione in Italia”. 
 

2004 

Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su 

“La comunicazione nel governo dell’impresa”. 
 

2003 
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Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “Approccio 

sistemico al governo dell’impresa, tecnologie digitali e nuove frontiere del marketing”. 
 

2002 

Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su 

“Il marketing turistico e territoriale per lo sviluppo delle aree locali”. 
 

2001  

Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su 

“Il rapporto con il mercato nell’approccio sistemico al governo dell’impresa”. 
 

2000  

Responsabile del Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su 

“Internet Marketing”. 
 

1999  

Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su “Il Category 

Management quale strumento del marketing integrato”. 
 

1998 

Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su “La gestione del 

valore reso al cliente”. 
 

1997 

Progetto di ricerca della Facoltà di Economia dell’Università degli Studi “La Sapienza” su “L’evoluzione dei 

rapporti tra industria e distribuzione”. 
 

1990 - 1991 

Progetto finalizzato CNR "Servizi e strutture per l’internazionalizzazione delle imprese  

italiane e sviluppo delle esportazioni", unita' operativa del Sottoprogetto 4, tema 4.5: 

“I trasferimenti internazionali di tecnologia”. Borsista CNR. 
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ATTIVITA’ DI FORMAZIONE 

 
1990 - 2007 

Docente presso la L.U.I.S.S. Business School 

Master in Business Administration, Corso di Marketing, Corso di Sviluppo manageriale, 

Corso di Management della distribuzione commerciale, Corso di Management della PMI, 

Master in Marketing e Comunicazione d’impresa.  

Corsi Corporate per Telecom, Ford e Wind. 

1990 – oggi 

Ha svolto attività di formazione presso: 

- Scuola Superiore G. Reiss Romoli 

- Ministero Industria Commercio e Artigianato 

- Confcommercio 

- Di Mauro Officine Grafiche S.p.A. 

- Maiorana Maggiorino S.p.A. 

- Emmepiù S.r.l. 

- Fondazione Cassa di Risparmio della provincia di Teramo 

- Camera di commercio di Pescara 

- Illy Caffè S.p.A. 

- Master Publi.com per Dirigenti della Pubblica Amministrazione 

- Master di Sviluppo Economico per il Terziario della Fondazione Istituto Guglielmo   Tagliacarne 

- Ministero dell’Istruzione dell’Università e della Ricerca 

- Master in marketing e organizzazione degli eventi - Università LUMSA 

- Executive Master in Business Administration – Mib School of Management 

- Midiform 

- ACEA s.p.a. 

- Telecom 

- Federfarma 

- Agenzia delle Entrate 

- AIS 

- ICE - Istituto per il Commercio Estero 

- SDIPA Scuola di Direzione per le Imprese e la Pubblica Amministrazione  
- Master in Business Administration dell’Università di Torino per FCA 

- Master in Business Administration dell’Università Cà Foscari per Siemens 

- Ferdermanager 
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ALTRE ATTIVITA’ SCIENTIFICHE 

 

Componente della Giunta Esecutiva Convenzione Sapienza - Fondazione CUOA per la 

realizzazione congiunta di attività di formazione e ricerca manageriale ed executive nei 

settori pubblici, privati e non profit  

 

Membro dell’Editorial Advisory Board dell’ “Euromed Journal of Business” 

 

Membro del board editoriale del “Journal of marketing trends”      
 
Membro del comitato scientifico della rivista “Finanza Marketing e Produzione” (fino al 

2014) 

 

Membro del comitato scientifico della rivista “Micro e macro marketing” 

 

Membro del comitato editoriale della rivista “Mercati e competitività. Italian Journal of 

Marketing” (fino al 2019) 

 

Membro del comitato scientifico della rivista “Esperienze d’impresa”. 

 

Membro del comitato scientifico della Collana in “Comunicazione d’Impresa” di Franco 

Angeli 

 

Membro del comitato editoriale della rivista “Economia e management” – SDA Bocconi, 

Egea 

 

Membro del comitato scientifico della Collana in “Management e Marketing” di Giappichelli 

 

Membro del comitato Scientifico del “Premio Marketing” della Società Italiana di Marketing 

 

Membro della Commissione per l’assegnazione della Laurea ad Honorem a Philip Kotler, 

Sapienza Università di Roma, novembre 2018. 

 

Membro di Commissioni di concorso internazionali per posizioni di Full Professor 

(Academic Center for Law and Business, Ramat-Gan, Israel; Université Evry Val d’Essonne, 

France) 

 

Reviewer per importanti riviste e convegni nazionali ed internazionali. 

 

Mambro Ordinario della ISA - Italian Scientists Association.  

 

Membro Onorario della “Scuola Terza Generazione” 

 

Membro del Comitato Scientifico del Think Tank “Food and Planet” 
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PREMI E RICONOSCIMENTI SCIENTIFICI 
 

Companion of The British Academy of Management, “in recognition to the outstanding 

contributions to the field of Management” 

 

Best Paper Award - Convegno annuale Società Italiana di Marketing 2020 

 

Marketing Trends Award 2011 – ESCP Europe “in recognition to the important contribution 

in the field of marketing studies” 

Highly Commended Paper winner in the 2016 Emerald Literati Network Awards for 

Excellence  

 

 

PUBBLICAZIONI  

 

Numero citazioni 2.134 

- H-index: 18 

- Monografie: 11 

- Curatele: 3 

- Articoli scientifici: 50 

- Capitoli di libro: 31 

- Atti di Convegno: 49 

- Altre Pubblicazioni: 16 

 

MONOGRAFIE (11) 

1. A. Pastore, A. Massacesi (2021), “Sustainable Business Management”, Mc-Graw Hill, Milano. 

2. A. Mattiacci, A. Pastore (2021), “Marketing”, HOEPLI, Milano. 

3. J. Dyer, P. Godfrey, R. Jensen, D. Bryce, A. Pastore (2019), “Strategic Management”, ISEDI, 

Milano 

4. A. Mattiacci, A. Pastore (2014), “Marketing. Il management orientato al mercato”, HOEPLI, 

Milano. 

5. A. Pastore, M. Vernuccio (2009), “La distribuzione dei farmaci PHT. Un focus sulla Regione 

Lazio”, Aracne, Roma.  

6. A. Pastore, M. Vernuccio (2008), “Impresa e comunicazione. Principi e strumenti per il 

management”, seconda edizione, APOGEO, Milano. 

7. A. Pastore (2008), “Gli scenari di sviluppo del grocery. Quali prospettive per le medie 

imprese italiane?”, Franco Angeli, Milano. 

8. A. Pastore, M. Vernuccio (2006), “Impresa e comunicazione. Principi e strumenti per il 

management”, APOGEO, Miano. 

9. A. Pastore, M. Vernuccio (2004), “Marketing innovazione e tecnologie digitali. Una lettura in 

ottica sistemica”, CEDAM, Padova. 
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10. A. Pastore (1996), "I nuovi rapporti tra industria e distribuzione. Le aree e gli strumenti per 

la partnership", CEDAM, Padova. 

11. A. Pastore (1995), "La gestione per attività. Activity Based Costing e Activity Based 

Management: principi e applicazioni", CEDAM, Padova.  

 

CURATELE (3) 

1. A. Pastore. M. Vernuccio, a cura di, (2010) “L’impresa farmacia. Evoluzione del contesto e 

dinamiche reddituali”, Aracne, Roma.  

2. A. Pastore, edizione italiana a cura di, (2008), “Made-in”, di E. D. Jaffe, D. Nebenzahal, Baldini 

Castoldi e Dalai Editore, Milano. 

3. A. Pastore, a cura di (2006), “Casi di Marketing. Vol. 2”, Franco Angeli, Milano. 

 

ARTICOLI SU RIVISTE scientifiche (50) 

1. Carida A., Colurcio M., Edvarsson B., Pastore A., (2022) “Creating harmony through a plethora 

of interests, resources, and actors: The challenging task of orchestrating the service 

ecosystem”, Journal of Service Theory and Practice. 

2. Vernuccio M., Patrizi M., Pastore A., (2021), “Delving into brand anthropomorphisation 

strategies in the experiential context of name-brand voice assistants”, Journal of Consumer 

Behaviour, pp. 1-10 

3. Vernuccio M., Cesareo L., Pastore A., Kitchen P. (2021), “Managerial and Organizational 

Perspectives on Online-Offline Integration within Integrated Marketing Communication: 

Toward a Holistic Conceptual Framework”, International Journal of Advertising, pp. 1-22. 

4. Pastore A., (2021) Quando la sostenibilità entra nell’anima del Brand. Il Caso Findus, Harward 

Business Review Italia, n. 4.  

5.Pastore A., Ugolini M., (2020) “Sustainability Transformation, the challenge is now!”, editoriale 

del numero monografico “Management and sustainability: creating shared value in the digital 

era”, Sinergie Italian Journal of Management, vol. 38 Issue 1. 

6. Vernuccio M., Patrizi M., Pastore A., (2020) “Developing voice-based branding: insights from 

the Mercedes case”, Journal of Product and Brand Management. 

7. Chaudry P. Cesareo L. Pastore A. (2019) “Resolving the Jeopardies of Consumer Demand: 

Revisiting Demarketing Concepts”, Business Horizons. 

8. Santoro G., Vrontis D., Pastore A. (2017) “External knowledge sourcing and new product 

development: Evidence from the Italian food and beverage industry”, British Food Journal,  

9. Bertoldi B., Giachino C., Pastore A. (2016) "Strategic pricing management in the omnichannel 

era." Mercati & Competitività, n. 4. 

10. Vernuccio M., Pagani M., Barbarossa C., Pastore A., (2015), Antecendents of brand love in 

online network-based communities. A social identity perspective. Journal of product and 

brand management, n° 24, 7. 
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11.Cesareo, L., Pastore, A. & Ugolini, G. (2015). Pirate or Subscriber? An exploratory study on 

Italian consumers’ music habits. Sinergie Italian Journal of Management, 96 (33), 155-173. 

12. J. Hornik, R. S. Satchi, L. Cesareo, A. Pastore, (2015), Information dissemination via 

electronic word-of-mouth: Good news travels fast, bad news travels faster! Computers in 

Human Behavior, 45. 

13. S. Gilboa, E. D. Jaffe, D. Vianelli, A. Pastore, R. Herstein, (2015), A summated rating scale for 

measuring city image, Cities, 44.  

14. L. Cesareo, A. Pastore, (2015), Consumers’ attitude and behavior towards online music 

piracy and subscription-based services, Journal of Consumer Marketing, 6. 

15. C. Barbarossa, A. Pastore (2015), Why environmentally conscious consumers do not purchase 

green products: a cognitive mapping approach. Qualitative Market Research: An 

International Journal. - Highly Commended Paper winner in the 2016 Emerald Literati Network 

Awards for Excellence  

16.  M. Vernuccio, A. Latorre, A. Pastore, (2015), Le imprese e il social commerce: opportunità e 

sfide manageriali, Mercati e competitività, 1. 

17. A. Pastore, M. Frey, (2014), Più valore per la società e l’economia: un confronto sul mestiere 

del docente. Il percorso proposto da SIMA (Società Italiana di Management), Sinergie. 

18.  A. Pastore, F. Cesaroni, L. Cesareo, (2015), L.. Counterfeiting and Culture: Consumer 

Attitudes towards Counterfeit Products. Journal of Marketing Trends, 2. 

19. A.  Pastore, L. Cesareo, (2014), “No al falso! Un'indagine esplorative sulle strategie anti-

contraffazione delle imprese di marca”, Mercati e Competitività, 2.  

20. A. Pastore, C. Barbarossa (2012), “Green consumer behavior: an exploration of values held by 

subjectivist consumers”, Mercati e competitività. 

21. M. Vernuccio, F. Ceccotti, A. Pastore (2012), “L’innovazione nella comunicazione di 

marketing secondo gli attori del network. Una lettura con le mappe cognitive”, Sinergie.  

22. A. Pastore, A. Giraldi (2012), “Destination personality: sources and dimensions. The case of 

Rome”, Finanza Marketing e Produzione, n° 4. 

23. A. Pastore (2012), “La mobilità nel rispetto dell’ambiente. Il ruolo del marketing”. Mercati e 

competitività, n° 2. 

24. A. Pastore, C. Barbarossa (2010), “La gestione strategica dell’architettura di marca nei settori 

convergenti technology driven”, Sinergie, n° 82. 

25. A. Pastore (2009), “Market driven managment nell’economia digitale”, Mercati e 

Comeptitività, n° 1. 

26. A. Pastore, V. Cecconi, E. Fornari (2007), “Sviluppo e riposizionamento della marca 

commerciale”, Finanza, Marketing e Produzione, n° 2. 

27. A. Pastore, C. Lumaca (2004), “I sistemi di governo strategico nel quadro di evoluzione della 

pubblica amministrazione: alcune riflessioni”, Economia e diritto del terziario, n° 3.  

28. A. Pastore, M. Vernuccio, (2004), “Il packaging nel processo di consumo. Prospettive di 

analisi tra marketing e semiotica”, Finanza Marketing e Produzione, n° 3. 

29. A. Pastore, M. Petrocelli, (2004) “Approccio alle competenze nel governo dell’impresa. Un 

modello teorico applicativo”, Esperienze d’impresa, n° 1. 

30. A. Pastore, M. Vernuccio, (2002), “Comunicazione di marketing e new media. L’internet 

advertising”, Industria & Distribuzione, n° 2. 
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31. A. Pastore, F. Ricotta, M. Vernuccio, (2002), “Lo start-up del processo di marketing turistico e 

territoriale nella Valle dell’Aniene”, Esperienze d’impresa. 

32. A. Pastore, L. Pellegrini, R. Ravazzoni, (2001), “La dimensione settoriale dell’innovazione. La 

distribuzione commerciale”, Sinergie, n° 55. 

33. A. Pastore, C. Golinelli, (2000), “Il category management quale strumento di collaborazione 

nel marketing integrato. Un caso di studio”, Economia e Commercio, n° 1. 

34. A. Pastore, G. Vagnani, (2000), “Ruolo e prospettive dell’E-Commerce nell’evoluzione dei 

sistemi distributivi”, Industria & Distribuzione, n° 1. 

35. G. Cuomo, A. Pastore, M. Vernuccio, (2000), “Internet marketing e comunità virtuali”, 

Industria & Distribuzione, n° 3.  

36. A. Pastore. E. Massaroni, (1999), “Le relazioni dell’impresa con il mercato di fornitura e di 

vendita. Verso un approccio sistemico”, Esperienze d’impresa, n° 2. 

37. A. Pastore, C. Golinelli, (1999), “La gestione dei processi nel governo dell’impresa”, Sinergie, 

n° 50. 

38. A. Pastore, E. Massaroni, (1998), “La Riprogettazione del processo logistico”, Esperienze 

d’impresa, n° 1. 

39. A. Pastore, (1998), “Category management; l’impatto sui processi di pianificazione e 

controllo e sui sistemi informativi delle imprese commerciali”, Commercio, n° 61.  

40. A. Pastore, (1998), “Le nuove sfide nei mercati distributivi”, Sinergie, n° 46. 

41. A. Pastore, (1998), "La logistica dell'impresa commerciale. Verso la gestione integrata della 

supply chain", Sinergie, n° 47.  

42. A. Pastore (1997), “La marca commerciale nelle strategie dei distributori e nelle relazioni 

verticali”, Esperienze d’impresa, n° 2. 

43. A. Pastore, (1997), "La logica di servizio quale percorso di sviluppo dei rapporti verticali nel 

grocery", Sinergie, n° 46.  

44. A. Pastore, S. Piraino, (1995), "Il marketing mix dei trasferimenti internazionali di 

tecnologia", Economia e Commercio, n° 3. 

45. A. Pastore, (1995), "L' Electronic Data Interchange: strumento per l'integrazione di canale 

nei rapporti industria - distribuzione", Trade Marketing, n° 15. 

46. G. Golinelli, A. Pastore, (1994), "Make or Buy ? Il valore aggiunto del modello ABC-ABM", 

Esperienze d' Impresa, n° 1. 

47. A. Pastore (1994), "I trasferimenti internazionali di tecnologia: aspetti critici e misure di 

performance", Esperienze d' impresa, n° 2. 

48. A. Pastore, (1994), "Activity Based Costing e Activity Based Management nel processo di 

commercializzazione", Sinergie, n° 34. 

49. A. Pastore (1992), Il ruolo delle nuove tecnologie informative nella trasformazione della 

fisionomia del settore grocery", Trade Marketing, n° 6. 

 

CONTRIBUTI IN VOLUME (31) 

1. Vernuccio M., Patrizi M., Pastore A. (2020), “Brand anthropomorphism and brand voice: the 

role of the name-brand voice assistant", in “Advances in Digital Marketing & e-Commerce", a 

cura di F. Martinez-Lopez, S. D’Alessandro, Springer. 



 

 

13 

2. Pastore A. (2020), “E poi c’è anche il marketing”, in “Contributi in onore di G. Golinelli”, 

AA.VV., Rogiosi editore. 

3. Rossi M. V., Vernuccio M., Ceccotti F., Pastore A. (2020) “In-store technologies e millennials 

italiani: quale impatto sull’esperienza nel punto vendita e sulla fedeltà all’insegna?” in 

“contributi in onore di G. Golinelli” AA.VV., Rogiosi editore 

4. Pastore A. Morcellini S. (2018) “Chakra Marketing”, in “Scritti seri e semiseri in onore di C. 

Baccarani”, Giappichelli.  

5. Pastore A., (2017) “Non c’è più il Demarketing di una volta” in Mattiacci A., Ceccotti F. (a 
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