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	Italiano_titolo disciplina: Diritto dei consumatori
	English_titolo disciplina: Consumer Law 
	Nome_docente: Giovanni Di Lorenzo
	Email: giovanni.dilorenzo@uniroma1.it
	English_obiettivi formativi: The course analyzes the european and italian law of the consumer's contracts; and 
gives the students the expertise to analyze the decisions of the courts and autorities antitrust on consumers law, and the evolution of the law of contracts marked by european private law.
	Italiano_obiettivi formativi: Il corso approfondisce l'esame delle regole dettate a tutela del consumatore dal legislatore europeo e recepite, in particolare, nel Codice del consumo (D.L.vo 206/2005). 
L'analisi delle regole, delle sentenze e delle decisioni dell'Autorità antitrust in tema di tutela del consumatore mira a fornire le linee evolutive segnate dal diritto privato europeo per il regime dei contratti, oltre che una conoscenza specialistica a tutti coloro che intenderanno esercitare una professione nell'ambito di organismi comunitari.
	Italiano_contenuto del corso: ll corso analizzerà la nozione giuridica di consumatore e le regole dettate dal Codice del consumo, in particolare, in tema di: clausole vessatorie nei contratti tra consumatore e professionista, contratti stipulati “porta a porta” e a distanza, contratti di vendita di beni di consumo, pratiche commerciali sleali. 
Seguirà l'analisi del ruolo delle associazioni dei consumatori e dei particolari mezzi di accesso alla giustizia (le class actions). 
Un parte del corso si svolgerà in forma seminariale e sarà dedicata all'approfondimento di temi scelti e concordati con gli studenti.
	Prerequisiti: 
	Propedeuticità: È propedeutico l'esame di istituzioni di diritto privato. 

	English_contenuto del corso: The course will analyzes the definition of consumer; and the rules of the consumer Code on the: unfair terms in contracts; protection of the consumer in respect of contracts negotiated
away from business premises; the protection of consumers in respect of
distance contracts; aspects of the sale of consumer goods and associated guarantees; and then, the regulation on the unfair commercial practices and class actions.
 
	Testi d'esame: Si suggerisce lo studio di uno dei seguenti manuali:

1) AA. VV., Diritto dei consumi. Soggetti, atto, attività, enforcement a cura di Liliana Rossi Carleo, Giappichelli, Torino, ultima edizione;

2) A. Catricalà - M. Pignalosa, Manuale del diritto dei consumatori, Dike, Roma, ult. edizione.

3) Enrico Minervini, Dei contratti del consumatore in generale, Giappichelli, Torino, ultima edizione.

E' necessario l'acquisto di un codice del consumo.  

	Descrizione_verifica_profitto: Prova orale. 
Agli studenti frequentanti sarà consentita la partecipazione a una prova d’esonero.
	SSD: [IUS/01]
	Stampa: 


