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Competenze digitali AUTOVALUTAZIONE 
 

Elaborazione 
delle 

informazioni 

 

Comunicazione 
Creazione di 

Contenuti 

 

Sicurezza 
Risoluzione di 

problemi 

Avanzato Avanzato Avanzato Intermedio Avanzato 

Livelli: Utente base - Utente intermedio - Utente avanzato 
Competenze digitali - Scheda per l'autovalutazione 

 

Sostituire con altre competenze informatiche possedute. Specificare in quale contesto sono state 
acquisite. Esempi: 

▪ Conoscenza avanzata della suite Microsoft Office (Powerpoint, Excel, Word, Outlook) 

▪ Conoscenza avanzata della suite Adobe (Photoshop, Illustrator, Lightroom) 

▪ Conoscenza avanzata dei software per l’analisi statistica, SPSS, Stata e R 

▪ Conoscenza avanzata delle piattaforme di Marketing e Analytics di Google e Facebook 

▪ Buona conoscenza dei principali Content Management Systems (CMS), Wordpress, Joomla, 
Magento 

 

Patente di guida B 

 

ALLEGATI 
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