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11. Patrizi M., Vernuccio M., Pastore A. (2021), “Interacting with voice-based artificial intelligence
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             Incarichi di docenza
             
                 Incarico di docenza per l’insegnamento “Digital Marketing” nell’ambito del Master di I livello in Fashion Management
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                 <p>Dipartimento di Management della Sapienza Università di Roma</p>
            
        
         
             Incarichi di docenza
             
                 Incarico di docenza per gli insegnamenti “Pianificazione, organizzazione e controllo di marketing” e “Pianificazione, organizzazione e controllo di marketing – project work” nell’ambito del Master di I livello in Marketing Management 
                 
                     
                         2021
                    
                     
                         2022
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                 <p>Dipartimento di Management della Sapienza Università di Roma </p>
            
        
         
             Incarichi di docenza
             
                 Incarico di docenza per gli insegnamenti “Pianificazione, organizzazione e controllo di marketing” e “Pianificazione, organizzazione e controllo di marketing – project work” nell’ambito del Master di I livello in Marketing Management
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                 <p>Dipartimento di Management della Sapienza Università di Roma</p>
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                 Incarico di docenza per l’insegnamento “Piano di marketing – project work” nell’ambito del Master di I livello in Marketing Management 
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                 <p>Dipartimento di Management della Sapienza Università di Roma </p>
            
        
         
             Altre attività didattiche/tutorato
             
                 Tutor della 35^ edizione del Premio Marketing per l’Università - Caso “Rinaldi Group”
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                 <p>incaricato dalla Società Italiana Marketing (SIM) per la Facoltà di Economia della Sapienza Università di Roma</p>
            
        
         
             Altre attività didattiche/tutorato
             
                 Tutor della 34^ edizione del Premio Marketing per l’Università - Caso “Ferrarelle”
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                 <p>incaricato dalla Società Italiana Marketing (SIM) per la Facoltà di Economia della Sapienza Università di Roma</p>
            
        
         
             Altre attività didattiche/tutorato
             
                 Tutor della 33^ edizione del Premio Marketing per l’Università - Caso “Unionplast – Federazione Gomma Plastica”
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                         2021
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                 <p>incaricato dalla Società Italiana Marketing (SIM) per la Facoltà di Economia della Sapienza Università di Roma</p>
            
        
         
             Altre attività didattiche/tutorato
             
                 Tutor della 32^ edizione del Premio Marketing per l’Università – Caso “Gruppo De Martino”
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                 <p>incaricato dalla Società Italiana Marketing (SIM) per la Facoltà di Economia della Sapienza Università di Roma</p>
            
        
         
             Altre attività didattiche/tutorato
             
                 Vincitrice dell'assegno per lo svolgimento di attività didattico-integrative propedeutiche e di recupero per il Corso di Economia e Gestione delle Imprese
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                 <p>Facoltà di Economia, Sapienza Università di Roma</p>
            
        
         
             Premi e Riconoscimenti Accademici
             
                 Riconoscimento di Laureato Eccellente per la Facoltà di Economia della Sapienza Università di Roma 
                 
                     
                         2019
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             Premi e Riconoscimenti Accademici
             
                 Vincitrice “Best paper sezione Marketing Communication & Branding”
                 
                     
                         2019
                    
                     false
                
                 <p>per “Evoluzione del brand tra antropomorfismo e intelligenza artificiale: il ruolo della voce” di Vernuccio M., Patrizi M., Pastore A., XV Convegno annuale della Società Italiana Marketing, I percorsi identitari del Marketing, Università degli Studi di Bari, 18-19 Ottobre 2018</p>
            
        
         
             Premi e Riconoscimenti Accademici
             
                 Vincitrice del premio “Gennaro Cuomo” come migliore allieva del Master MUMM edizione XIII
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             Premi e Riconoscimenti Accademici
             
                 Vincitrice del premio “Best in Class” del Master MUMM edizione XIII
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             Affiliazione ad associazioni accademiche
             
                 Affiliazione alle seguenti associazioni accademiche:
                 <p class="ql-align-justify">-Dal 2019 ad oggi: European Marketing Academy (EMAC). </p><p class="ql-align-justify">-Dal 2018 ad oggi: Accademia Italiana di Economia Aziendale (AIDEA).</p><p class="ql-align-justify">-Dal 2018 ad oggi: Società Italiana Management (SIMA).</p><p class="ql-align-justify">-Dal 2018 ad oggi: Società Italiana Marketing (SIMktg).</p><p><br></p>
            
        
         
             Finanziamenti alla Ricerca
             
                 Partecipazione in qualità di componente del gruppo di ricerca in progetti di ricerca affidati da qualificate istituzioni pubbliche o private:
                 <ol><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2021 </strong>Progetto FOCUS AREA SUD, “Analisi Strategica per il Piano di sviluppo territoriale e di attrazione degli investimenti”, patrocinato dalla Camera di Commercio di Roma, associazione assegnataria Unindustria. La realizzazione è affidata al Dipartimento di Management della Sapienza Università di Roma (coordinatore del progetto Prof. Alberto Pastore). <em>Investigator</em>.</li></ol>
            
        
         
             Finanziamenti alla Ricerca
             
                 Responsabilità scientifica di progetti di ricerca nazionali, ammessi al finanziamento sulla base di bandi competitivi che prevedono revisione tra pari
                 <ol><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2022 </strong>Progetto di avvio alla ricerca di tipo II (2022) “Intelligenza artificiale e innovazione nel branding. Una ricerca causale sulle conseguenze della percezione di antropomorfismo di marca”. Ricerca finanziata da Sapienza Università di Roma, sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Principal Investigator</em>.</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2020</strong> Progetto di avvio alla ricerca di tipo I “Intelligenza Artificiale e Consumer Behaviour: rischi e benefici percepiti dai consumatori nell'interazione con un assistente vocale. Un'indagine esplorativa”. Ricerca finanziata da Sapienza Università di Roma, sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Principal Investigator</em>.</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2019 </strong>Progetto di avvio alla ricerca di tipo I “L'intelligenza artificiale e il sonic branding: il ruolo degli assistenti vocali di marca”. Ricerca finanziata da Sapienza Università di Roma, sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Principal Investigator</em>.</li></ol>
            
        
         
             Finanziamenti alla Ricerca
             
                 Partecipazione in qualità di componente del gruppo di ricerca in progetti di ricerca nazionali ammessi al finanziamento sulla base di bandi competitivi che prevedono revisione tra pari
                 <ol><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2022 </strong>Progetto medio “Trasformazione digitale ed evoluzione dell'organizzazione di marketing: come cambia il ruolo del Chief Marketing Officer?”, Ricerca finanziata da Sapienza Università di Roma sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Investigator</em>.</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2021 </strong>Progetto medio “Risk and benefits in interactions with voice assistants. A multi-method study across generations”, Ricerca finanziata da Sapienza Università di Roma sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Investigator</em>.</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2018 </strong>Progetto medio “Integrated marketing communication and destination branding. A quantitative research”, Ricerca finanziata da Sapienza Università di Roma sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Investigator</em>.</li></ol>
            
        
         
             Finanziamenti alla Ricerca
             
                 Partecipazione in qualità di componente del gruppo di ricerca in progetti di ricerca internazionali ammessi al finanziamento sulla base di bandi competitivi che prevedono revisione tra pari
                 <ol><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2022 </strong>Progetto di ricerca internazionale “Marketing 5.0”. Ricerca internazionale finanziata da Conselleria de Innovación, Universidades, Ciencia y Sociedad Digital – Generalitat Valenciana, Spain, grant CIBEST/2021/170, per un programma “Visiting professor” (Prof. Maja Šerić, University of Valencia, Spain) (06-07-2022/05-09-2022), sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Investigator</em>. </li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2022 </strong>Progetto di ricerca internazionale “Consumers' resistance toward technology-based safety mesures: a psychological reactance theoretical approach in the context of Covid-19 outbreak”. Ricerca internazionale finanziata da Sapienza Università di Roma nel programma “Visiting Professor” (Prof. Camilla Barbarossa, Toulouse Business School, France) (01-05-2022/30-08-2022) sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Investigator</em>.</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span><strong>2022 </strong>Progetto di ricerca internazionale “Examining antecedents and moderators of brand anthropomorphism through PLS-SEM”. Ricerca internazionale finanziata dal Ministero dell'Università di Spagna nell'ambito del “State Program for the Promotion of Talent and its Employability in R+D+I, State Mobility Subprogram of the State Plan for Scientific and Technical Research and Innovation 2017-2020 (ref. PRX21/00742)” per un programma “Visiting professor” (Prof. Maja Šerić, University of Valencia, Spain) (01-04-2022/30-06-2022), sulla base di un bando competitivo con revisione tra pari. <em>Investigator</em>. </li></ol><p><br></p>
            
        
         
             Attività di Valutazione della Ricerca
             
                 Reviewer per le seguenti Riviste scientifiche e convegni accademici:
                 <ol><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span>Journal of Product &amp; Brand Management (ISSN: 1061-0421)</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span>International Journal of Emerging Markets (ISSN: 1746-8809)</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span>Tourism: An International Interdisciplinary Journal (ISSN: 1332-7461)</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span>Frontiers in Computer Science (Electronic ISSN: 2624-9898)</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span>Digital Marketing &amp; e-Commerce Conference, University of Barcelona (DM&amp;eC)</li><li class="ql-align-justify"><span class="ql-ui"></span>Sinergie-SIMA Management Conference </li></ol><p><br></p>
            
        
    


