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Esperienza professionale  
 
 

da Luglio 2012 
Business Analyst , Digital Media -  Corporate Communicat ion in Telecom  I ta lia (poi TI M)  

Mansioni principali:  St rategia editor iale, definizione e realizzazione contenut i online sulle web propert ies ist ituzionali, 

relazioni con le pr incipali online communit ies, relazioni con gli opinion maker digitali. 
 

Aprile 2009/ Giugno 2012 
Business Analyst , Media I ndust ry – I nnovat ion and I ndust ry Relat ions in Telecom  I ta lia  

Mansioni principali:  Stesura Piano indust riale, Scout ing e Analisi Trend e Modelli di Business nella Media I ndust ry. 
 

Gennaio 2004/ Marzo 2009 
Market ing Communicat ions Specialist  – Digital Cert ificat ion Services in I T Telecom  (Gruppo Telecom I talia)  
Mansioni principali:  Responsabilità editor iale sit i I nternet  e documentazione di prodot to/ servizio;  Market ing 
Communicat ions;  Relazioni con i Media e con le Web Community;  Event i;  Fiere & Congressi 

 
Marzo 2001/ Dicembre 2003 
Responsabile della Comunicazione in Saritel (Gruppo Telecom I talia)  

Mansioni principali:  Responsabilità editor iale sit i I nternet  e Corporate I nt ranet ;  Market ing Communicat ions;  Pubblicità;  
Sponsor izzazioni Event i Culturali;  Ufficio Stampa, Relazioni con i Media, Event i, House Organ. 
Docente di I nt ranet  Content  Management nel corso dei sem inar i 2002/ 2003 per il personale. 

 
Maggio 1998/  Febbraio 2001 
Responsabile della sede Brodeur I m age Tim e (Mult inazionale del set tore della Comunicazione Aziendale)  di Roma. 
Client i pr incipali:  

 Nokia Mobile Phones (Corporate Communicat ion, Relazioni con i Media)  
 I BM Telecom , Media  &  Enterta inm ent  (Coordinamento Relazioni con i Media per l’area Europa, Medio 

Oriente e Afr ica) 
 3 i I ndustria  I ta liana I nform at ica (Sito I nternet , Corporate Communicat ion) 
 I CO Global Telecom m unicat ions (Corporate Communicat ion, Relazioni con i Media)  
 Datam at  (Relazioni con i Media)  
 Skydata (Corporate Communicat ion, Relazioni con i Media) 

Docente in I ssues m anagem ent / Crisis Com m unicat ion nel corso dei sem inar i 2000/ 2001 del Master Brodeur in 
Comunicazione Aziendale 

 
Set tembre 1995/ Gennaio 2001 
Associate (Senior Associate dal Dicembre 1997) presso l’ufficio Burson-Marsteller (Mult inazionale del set tore della 
Comunicazione Aziendale)  di Roma, nel set tore Public Affairs/ I ssues Management  
Client i Pr incipali:  

 Telecom  I ta lia (Relazioni con i Media, I ssues Management)  
 I r idium  (Relazioni con i Media, I ssues Management)  
 Sun Microsystem s (Relazioni con i Media, I ssues Management)  
 Qualcom m  I nc./ Div. Eudora (Relazioni con i Media)  
 Philip Morris (Relazioni con i Media, I ssues Management)  
 ENI  (Programma di comunicazione per la Pr ivat izzazione)  

 Enterprise Oil (Relazioni con i Media, I ssues Management)  
 
 

da Marzo 1995 
Collaborazione con la redazione informat ica del quot idiano "I l Sole 2 4  ore" di Milano 

 
Marzo/ Apr ile 1995 
Stesura, per conto dell'archivio de "I l Sole- 2 4  ore", della r icerca "La televisione via satellite in banda Ku:  il presente e 

il prossimo futuro" . 
 

Dicembre 1994/  Marzo 1995 
Stage presso la redazione ester i  del quot idiano "I l Sole- 2 4  ore” 

 
Dicembre 1994 
Stage presso il Companies Dept . del quot idiano "Financia l Tim es” 

 
Estate 1994 
Stage presso la redazione cronaca del quot idiano "I l Tirreno"  



Marzo 1994 
Conseguimento della borsa di studio bandita per il corso di formazione professionale in giornalismo presso la European  
School of  Journalism  di Roma 

 
1987/ 1988 
Nove mesi di t irocinio presso l'agenzia di v iaggi "Naw as" di Roma. 

 
 
 

I st ruzione  
 

Novembre 1992 
Universita ' "La Sapienza" di Rom a  
Laurea in Scienze Polit iche ( ind. polit ico- internazionale) . 

Mater ia della Tesi:  Stor ia dei t rat tat i e delle relazioni internazionali. 
Argomento della Tesi:  " I  rapport i italo- francesi (1937-1939)”  

 
Luglio 1985 
Liceo Linguist ico I nternazionale "Boncom pagni" di Roma 
Diploma di maturita' linguist ica. 

 
 

Conoscenza delle lingue ( lingua madre:  I taliano)  
 

I nglese:  ot t imo (Cambridge Cert if icate of Proficiency in English conseguito nel 1994 presso il Brit ish I nst itute of Rome)  
Francese:  ot t imo 

 
 

Conoscenze inform at iche  
 

Ott ima conoscenza di tut te le applicazioni di Microsoft  Office . 
Ot t ima conoscenza di Lotus Notes. 
Ot t ima conoscenza della rete I nternet ;  vasta esperienza di r icerche online. 
Capacità di proget tazione, creazione e gest ione di sit i w eb . 

Ot t ima conoscenza dei tool per l’edit ing audio/ video (Adobe Prem iere Pro, Adobe Audit ion , Microsoft  Producer ) . 
Ot t ima Conoscenza delle piat taforme BroadVision, Vignette, SAP Porta l per la gest ione di portali con pubblicazione 
dist r ibuita (CMS). 

 
 

Alt re Aree di Com petenza  
 

Blogger dal 2003. Blog pr incipale:   ht tps: / / medium.com/ @antoniopavolini 
Podcaster dal 2004, con una ser ie di proget t i editor iali di podcast  indipendent i sia in veste di autore che di producer 
(Due Occhi da Straniero, I l Solaio di Berto,  Ber to ’s  Garr  et  , Pendodelir i,  Selezione da Arcoir is)  ha partecipato a 
convegni e sem inar i sul tema del Podcast ing ( in part icolare nell’ambito di  Piublog e del recente  BarCamp di Roma, per il 
quale 
ha curato il  servizio di podcast ing delle var ie relazioni) . 

Utente esperto delle var ie piat taforme di Social Netw orking (Flickr, Facebook, MySpace, Twit ter , Splinder, 
Wordpress, You Tube) . 
Docente in corsi e sem inar i di Social Netw orking e Corporate Podcast ing per I I R ( I st ituto I nternazionale di 
Ricerca) . 
Docente per I TER sull’Uso dei Social Media  e degli strum ent i W eb 2 .0  nella Com unicazione Aziendale e nel 
Brand Managem ent . 
Docente e Mem bro del Teaching Com m ittee dei Master PostUniversitari: 

•    MUMM ( Unirom a1 , cat tedra di Econom ia e Com m ercio)  

•    Luiss Business School ( Digita l Market ing)  
Condut tore , su Radio I m ago, di  Proxy Bar , (2007) magazine sett imanale sulle culture digitali. 
Condut tore, su Radio Popolare Rom a , di  Conversat ional (2010-2011)  t rasm issione set t imanale sull’impat to dei 
Social Media sulla Cultura, sull’Econom ia e sulla Società 

Condut tore su I l Cannocchiale Tv , di  Mutazioni Digitali, un talk show che met te a confronto esponent i dei 
mainst ream media e dei nuovi media.  ht tp: / / mutazionidigitali. ilcannocchiale.tv 
Collaboratore , dal 2011, al portale di media t rends  TechEconom y  

Esperto di online m arket ing e in part icolare degli st rument i di search engine opt im izat ion, online advert ising, 
corporate blogging, feed RSS & web analyt ics 
Fam iliar ità con gli st rum ent i di m et rica applicat i a l W eb Market ing :  conversion rate, click- through, internal and 
external benchmarking, analisi del ROI . 

 
Pubblicazioni 
“Olt re il Rumore”  ( I nformant , 2016) 
“Connect ing Television, la televisione al tempo di I nternet ”  – con alt r i autor i (Guer ini e Associat i, 2013). 

https://medium.com/%40antoniopavolini
http://dueocchidastraniero.wordpress.com/
http://dueocchidastraniero.wordpress.com/
http://bertosgarret.splinder.com/
http://bertosgarret.splinder.com/
http://www.arcoiris.tv/
http://www.piublog.it/
http://barcamp.org/RomeCamp
http://romecamp.blip.tv/
http://www.mumm.it/
http://www.lbs.luiss.it/
http://www.radioimago.net/blog/default.asp?Id=95
http://www.radiopopolareroma.it/conversational
http://mutazionidigitali.ilcannocchiale.tv/
http://mutazionidigitali.ilcannocchiale.tv/
http://www.techeconomy.it/visions/unstructured-media-trends/


I nteressi 
 
• Saggist ica (at tualità, stor ia contemporanea) 
• Architet tura 
• Documentar i sull’ar te contemporanea 
• Musica Jazz 
• Cinema indipendente 

 
 
 
 
 

Autorizzo a i sensi della  legge 1 9 6 / 0 3  a l t rat tam ento 
dei dat i personali da m e t rasm essi 


