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Trasferimento Tecnologico” (2015) in collaborazione con il CNOS-FAP e finanziato dalla Regione Lazio.

- Componente del gruppo di ricerca dell’Universita Lumsa del progetto “Strumenti multimediali per
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rapporti impresa, consumatore e territorio” finanziato dall’Universita LUMSA nel biennio 2015-2017.
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- Vincitrice di una borsa di studio dell'Universita di Trento (bando pubblico con selezione per titoli) per un
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fiduciarie con gli stakeholders" (1 dicembre 2008 - 31 gennaio 2009).
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Management

ALTRE ATTIVITA SCIENTIFICHE

- Associate Editor dello Special Issue "New Perspectives on Bottom of the Pyramid Strategies" Business &
Society (2019) (IF 3.298 )
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Marketing Management dell’Universita La Sapienza.

- E socia della SIM (Societa Italiana di Marketing), SIMA (Societd Italiana di Management), AIDEA
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Responsabilita Sociale d’Impresa (40 h), Universita LUMSA (A.A. 2009-2010 e 2010-2011).
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degli Eventi presso I'Universita LUMSA.

ATTIVITA PROFESSIONALI

- Giugno 2003 — Gennaio 2006: UNICEF ltalia. Nell’ambito della Direzione Raccolta Fondi si occupa della
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