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Maggio 2017 (posizione corrente) — Assegnista di ricerca in Economia e gestione delle imprese. Progetto:
“L’innovazione nei modelli di business: analisi e implicazioni” (SECS/P-08). Universita degli Studi di Roma
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Gennaio 2016 — Gennaio 2017 — Assegnista di ricerca in Economia e gestione delle imprese. Progetto: “Strategie
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Novembre 2011 — Master Universitario di I livello in Marketing e organizzazione degli eventi. Titolo
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Attivita didattica

— Docente titolare del corso curriculare “Business Models Innovation” (in lingua inglese) presso I’Universita
degli Studi di Roma Tor Vergata, Corso di laurea specialistica Master of Science in Business
Administration (2017) — 6 CFU, SSD: SECS-P/08

— Docente del modulo “Business Game” presso 1’Universita degli Studi di Roma La Sapienza, Master
Universitario in Marketing Management (MUMM), (2017; 2018) - SSD: SECS-P/08



— Docente titolare del seminario curriculare ‘“Markstrat Simulation Course” (in lingua inglese) presso
I’Universita di Roma Tor Vergata, Corso di laurea specialistica Master of Science in Business
Administration (2016; 2018) — 3 CFU, SSD: SECS-P/08

— Docente titolare del seminario curriculare di “Marketing Game” presso 1’Universita LUMSA, Corso di
laurea triennale in Scienze della comunicazione, informazione e marketing (2016; 2017; 2018) — 3 CFU,
SSD: SECS-P/08

— Docente alla Summer school YERUN “Management consulting in the digital age” dei seguenti moduli
didattici: “Customer experience”, “Business models” (in lingua inglese) presso I’Universita degli Studi di
Roma Tor Vergata (2017)

— Docente al Dottorato di Scienza dell’economia civile, “Literature review: metodologie e strumenti”, presso
I’Universita LUMSA (2017)

— Docente al corso Practising International Studies, “Social entrepreneurship and social impact assessment”
(in lingua inglese) presso la Leiden University (2016)

— Docente al corso intensivo Integrated Marketing Communications, “Event planning”, “PR and
sponsorship” (in lingua inglese) presso Lorenzo de’ Medici - the Italian International Institute (2014)

— Docente al Corso di Alta Formazione per 1’Internazionalizzazione delle imprese — CorCE Campania,
“Marketing dei servizi”, Universita degli studi del Sannio (2014).

— Tutor del Premio SIM Marketing per I’ Universita (2015 - 2018)

— Coordinatrice del Master Universitario di I livello in Marketing e Organizzazione degli Eventi (2013 -
2014).

— Didattica integrativa presso I’Universita LUMSA e I’Universita degli Studi di Roma Tor Vergata per i corsi
di laurea triennale e specialistica (SSD: SECS-P/08): Marketing, Marketing culturale, Economia e gestione
delle imprese, Corporate governance, Marketing avanzato, Economia e gestione delle imprese editoriali;
General management, Economia e gestione dell’innovazione.
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